90A Z10-4-00-

?)”’x A w?" i Sl . eaJewejap SBJO]EASO] uod L
o VY u e
@?l i S e . enauoa anb- 23312400 elioisly eun e;uasaJd ;

et

, ' epow ewaysis |3 esed jeydip Junaysew | T
SeIUIPIAI DS T AN B s .
[3p salopejuauio soiduud so] ejadiajul

uone;uasa:d eq:aj ‘

pn1ambun 0 epnp Jamb;ena auan, 1S (e)mnm;sun nse a;unﬁajd Jopeolpw epea o1ua|u1|ua1ap uod ea1 .
|emuag uonoe:uuuam e ua a;uaxpuodsauo: onedsa |a us anwou nyejouy . |

EquOJdE owod e:auapma e| Jeiapisuod esed souama 50| sop01 Jezued|e sagap anb epJanJay

r

i - . : 7 VIOUVIN vi13ia SOAIL3rE0

SO'I\NOI) OGHElﬂDV 3(1 NODVZINVE)HO V1 30 03QVo¥3Iw 30 03I931V81.53 NV'Id 13 ¥300NOD3Y
; :UQIDBN[BA 3P SOL3ILIY SUBINSIs

sol JEH|EA3 esed sonalumed ap uals anb sajope:npm sol auauuoa oxuaumusul |a a;uedlamed opeum,sg

uomnponm 'z

N\ ; ! oo % 1

- sl | UOIDEN|EAD 3P SEYIDS

:openjeay

© 01I0SQ S3|esuY eljeleN : :
O__HJ/ﬂ Or OCO $21) U N2 | :openjena zipuaidy
T NN S
v1 30 SOAIL3rg0 .SO1.NOD 0ay3Ndv 3a NODVZINVQHO :(s) operosy afezipuaidy ap (s) opeynsay
V1’30 03Aav2oY3In 3a 031931W153 N\ﬂdﬂa HIJONOD_BH : ERiSL 4 I 0

: -:(s) eppuazadwo)
epouj ewalsis |2 esed [endip Sunayiey | :oanewuoq opakold
"53]  |PUOIJBIOA UOIX3UOD SISI[BUB 3SB4 | :UQIIBWIOS 3P UQPIY O eweidoly

‘sepesqanbsoq [11@) | ugdewlod ap onua)

eplesesty | :|euolday
WL HAETES ~ AN AL A

SSs|elaudnsojeq S

i ' 0.15N00Y¥d 3a NOIDVNIVAI 3 OLNIWNYLSNI

W

vNas
®

‘_A

Powered by @ CamScanner


https://v3.camscanner.com/user/download

SENA

N

i

. { | S € uhilygms
1.2 | Incluye personaje o voz narrativa clara >3 7 icrorons  para
Gue set lgry ’cmt
13 Describe un. conflicco o situacion que 5 ( v d conﬂ.c
) i idén/interé con fa wn lape
despierte emocion/interés | S dc‘bﬁpfffm
L4 | Lasolucion del conflicto involucra el producto | tF;Z’ Uelq 31 :fz""’
" | oservicio de moda S G Ccquk;jﬂ’\“’
J 74
“| Integra’ elementos  visuales (imagenes, Si porgee 0
1'-5 . » . . 5! ‘/’J&‘ q
ilustraciones, color) que refuercen la historia maor kﬂwom&;c‘b‘
Reconoce el uso del marketing ‘emocional y
e storytelling en la moda digital. S
! . e I\ol
17 Conecta con un publico objetivo definido" 5\ d-r m:ga persony
(edad, estilo, valores, etc.) con bed s y Lo
: : 3 ’ 2
58 Utiliza recursos de -marketing: emocional € Vhl‘ilza ok
: (empatia, inspiracion, pertenencia 5 l _ Lfa@gtla(pém,%pf'
: ; ) [ A 0
1.9 Presentacion clara, organizada y visualmente 5! in f;mbcfg f
atractiva (afiche, video o presentacion) ;

{5 Resultado final de la evaluacion:

Cumple con todos los criterios de evaluacién

"0 rghe yu(r/)m&lby}

A

Firma del Evaluado

Firma del Evaluador
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